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Piimatoodang lehma kohta, 1994-2016
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Olulised trendid
Tanapaeva kiirelt muutuvas maailmas peavad ka \
toidutoostused tarbijate soovide ja trendidega pidevalt
kaasas kaima. Mitmete erinevate tegurite tottu on valja
joonistunud selged suunad, mida tootearenduses tana
jargitakse.
Toiduainete tarbimise ja tootearenduse trende mojutavad nii
muutused tarbijate elustiilis kui ithiskonnas. Samuti on
tugevaks teguriks maailma makrotrendid (liksi elavate
inimeste osakaalu suurenemine, stress ja muud elustiilist

tingitud haigused), jatkuv globaliseerumine ja
urbaniseerumine.




TEADLIKUD TARBIJAD

Aina rohkem tuntakse huvi oma tervise
vastu ning pooratakse tahelepanu
sellele, mida suuakse. See on pannud
toidutootjad tootama tootearenduses
aina rohkem selle nimel, et tarbijate
toidulauale joudev toit vastaks nende
ootustele ja tanapaeva maitse-
eelistustele




SUUNAD TOIDUTOOSTUSES e

- Tervislikkus

Inimesed valivad toite varasemast teadlikumalt ning lahtuvalt arusaamast, mis teeb nende enesetunde heaks. Seejuures on
vaga populaarseks saanud probiootilised tooted ning proteiini ja antioksidante sisalduvad toiduained. Ka jatkavad oma
voidukaiku gluteeni- ja laktoosivabad tooted, sest paljud tarbijad leiavad, et need on neile paremad.

- Suhkru vahendamine

Tervislikkuse suuna voidukaik tingib tGhtlasi surve vahendada toodetesse lisatavaid suhkrukoguseid. Kohalikud tootjad on
sellega pihendunult ja edukalt tegelenud juba viimased 3-5 aastat. Dilemmakohaks on siinkohal aga see, et ,vahem
suhkrut” on lubatud pakendile kirjutada vaid juhul, kui lisatud suhkru kogust on vahendatud vahemalt 30%. See voib
tahendada aga tugevat muutust maitses ning ei pruugi tarbijatele enam meeldida.

. Soola vahendamine

Sarnaselt suhkrule on tootjatel tana surve vahendada ka toodetesse lisatavat soolakogust. Selleks piitakse tarbijaid
harjutada magedamate toodetega jark-jargult ning soolasust pulttakse asendada maitseainetega, et saadav maitseelamus
oleks siiski tagatud. Samuti kasutatakse rohkem mineraalainerikkamaid soolasid. Samas tuleb mdista, et soolal on lisaks
maitsele ka tehnoloogiline funktsioon, mistottu hakkab soolasisalduse vahendamine mdju avaldama toote sailivusajale.
Kliendid nduavad seevastu aga pikemaid sailivusaegu. Seega tuleb leida tasakaal, mis rahuldaks tarbijate soove.



SUUNAD TOIDUTOOSTUSES SAAREMAS

- Taimetoitlus. e

Jarjest rohkem leiab meie poelettidelt erinevaid vegan tooteid. Uhtlasi otsivad tarbijad tiha enam innovaatilisi valikuid,
mis vOoimaldaksid saada osa taimede kasulikkusest. Noudlus on ka liha alternatiivide ja alternatiivsete valguallikate jarele
ning populaarseks on saanud erinevad taimsed joogid.

- Maailma maitsed.

Avatud piirid ning inimeste vdoimalus maailmas ringi reisida on tinginud erinevate kohalike kookide maitsete laialdasema
leviku ja populaarsuse. Seelabi on etniliste maitsetega toodete valjalaske arv viimase 4 aastaga lausa kahekordistunud.
Kdige trendikamaks maitseks on hetkel maailmas aga India kook ning ingveriga toidud. Samas hinnatakse jarjest rohkem ka
pohjamaa (Nordic) maitseid.

- Premium tooted.

On markimisvaarne osa tarbijad, kes on ndus maksma rohkem luksuslikuma kauba voi eksklusiivsema toote eest. Selle
tingib soov tunda vahel midagi hdrgumat, erilisemat ja hinnatumat. Seelabi on ka suurtootjad laiendanud oma
tootevalikut premium voi , kasitod” toodetega. Naiteks on viimase 4 aasta jooksul suurenenud uute toodete puhul sdna
,craft / kasitoo” kasutamine lausa 40%. Kdige levinumad valdkonnad selleks on alkohoolsed joogid, maiustused ja
pagaritooted.

- Hetketooted.

Tarbijate aina kiirenev elutempo on tdstnud au sisse erinevad snakid, mida saab tarbida ajahetkest ja kohast olenemata.
Seelabi on aina populaarsemaks muutunud |gasugused batoonid, plreed ja no. peale trenni tooted, mida saab manustada
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- Saaremaa OKO on kaua valminud mahejuust, mis valmistatud s |
== Ladne-Eesti saarte mahetootjate lehmade piimast. : : - www.saarejuust.ee
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Lahituleviku nagemus

Eesti toiduainetetdostuse ettevotted on valiskonkurentidega
vorreldes vaikesed.

Piimatoostuses vaja konsolideerumist/koopereerumist,
automatiseerimist ja efektiivsuse parandamist.

Toiduainetetodstuses t66jou tootlikkus 50% EL keskmisest,
pollumajanduses 80%.

Eesti ettevotted tegutsevad vaartusahela kitsastes loikudes.

(Eksportturgudel) oma toodete eristamiseks puudub
brandindus.

Eesti ettevotted peavad investeerima enam lisandvaartuse
tostmisse.

Edendada riigina puhta looduse ja keskkonnasobraliku
pollumajanduse kuvandit.



Saaremaa Piimatoostuse nagemus

- Piimatootmine saartel, kul puhta looduse kuvand
- Saaremaa, kui piirkonna brandimine
- Hilumaa, kui mahepiima saar
- Farmid laienevad veelgi suuremaks
- Uute mahefarmide lisandumine
- 10% saartel varutud piimast on mahe
- Sisenemine uutesse tootegruppidesse
- Uus tootmisuksus mahetoodete tootmiseks
- Oleme valmis ekspordiks !!!
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