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european farmers

Loodi aastal 1958

23 miljonit Euroopa
pdllumeest jJa nende pereliiget

60 taisliiget EL liikmesriikidest ja
36 partnerorganisatsiooni

N
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1962. aastal loodi uhine sekretariaat

cogeca

european agri-cooperatives

Loodi aastal 1959

22 000 Euroopa
pollumajandusuhistut

35 taisliiget EL liilkmesriikidest, 4
assotsieerunud liiget ja 36 partner-
organisatsiooni



Missioon

Tagada elujouline, uuenduslik,
konkurentsivoimeline EL
pollumajandus- ja toidusektor,
Mis garanteerib toidujulgeoleku
poolele miljardile EL elanikule

Eesmark

Edendada Euroopa pollu-
meeste ja Uhistute vaadete
edastamist EL otsustus-
protsessi ja avaliku arvamuse
mojutamiseks.



Copa ja Cogeca uhine sekretariaat
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Brusseli kontoris tootab 50 inimest 6 tookeeles:

EN, FR, ES, DE, IT, PL ning neid juhib Copa-Cogeca
peasekretar hr. Pekka Pesonen (Fl)




Peasekretar

% UPP tulevik

% UPP reformi raken-
damine

* Tarneahela
konkurentsivbime

* EL eelarve

** majandusanaluus
* Poliitikate koordi-
neerimine, presiidiu-
mide koosolekud

* Suhted Euroopa
Parliamendiga

% Uhistute temaatika
* Brexit

* Kommunikatsioon ja

kampaaniad

Tooted / Kaubandus

*¢ 25 pollumajandus-
sektorit

* Kaubandus-
labiraakimised

* Mahetootmine

* Mitte-toidu temaa-
tika

* Tehnoloogiad

*t Aretus

* Péllumajandusturud

Uldasjad

*¢ Maaelu areng

*¢ Metsandus ja bio-
majandus

% Keskkonnapoliitika
* Uuringud ja innovat-
sioon

* Taime- ja looma-
tervis ning heaolu

*¢ Saastlik tarbimine ja
tootmine

*¢ Promotsiooni-
poliitika

*¢ Sotsiaalteemad,
naised pollu-
majanduses

% Loomasoot

Administratsioon

* Copa ja Cogeca
eelarve ja rahandus
* Personalijuhtimine
* Tolketeenistus

* IT- teenused

* Seminarid,

lahetused, catering




Minu tegevusalad

,Cooperatives
Europe” EL
koordinatsiooni-
komitee ja
energia
toogrupp

Uhistute ja
tootjaorganisatsioo
nide arengu
toetamine

Po&llumajandus-
Uhistute Monitor

Kommunikatsiooni
toégrupp

Juhatuse liikmete
abistamine

Alates 2009

Antakse valja 5.

Suhted teiste
sektorite Uhistute
organisatsioonidega

Promotsioon &
kommunikatsioon

korda

Uhistute
koordinatsiooni-
komitee (CCC)

Euroopa auhind

innovatiivseimale
Uhistule

Euroopa komisjoni
koérgetasemeline
téogrupp toidu tarneahla
paremaks toimimiseks

Cogeca
arifoorumid

8 koosolekut aastas
Cogeca Presiidiumi
ettevalmistamiseks

Nn Sherpa-
grupi
kohtumised &
alagrupid
digiteerimisest,
Private label,
siseturg

2 foorumit aastas
Viimsed teemad:
- Energia

- Digiteerimine
- Kliimamuutus
- Mahetootmine
- Noortootjad



Kuidas on Copa - Cogeca too korraldatud?

Uhine Copa
- Cogeca
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p alalised esindused EL juures, meedia, huvipooled




Kuidas teostab Copa - Cogeca lobby-tegevust?

Arutelu
komitees Komitee raporti

eelndu Komitee

muudatused

raportisse Haaletus
komitees

Labiraakimised

Euroopa Komisjon Mandaat

Eelnoul Seadus-

' Parlamendi Delegeeritud
koostamine ettepanek

toetus aktid

Triloog
Labiraakimised

Avalik Institutsioonide-

konsul- vaheline Noukogu Avaldamine
tatsioon konsultatsioon EL Noukogu heakskiit EL Teatajas
Uldine

lahenemine (ministrid)

COREPER 1v&i 2 /SCA

Eesistumise (saadikud)

Noukogu kompromissi
téogrupp eelndu




Ulevaade

¥  pollumajandus-
Uhistute
arengust EL-s




Ulevaade Euroopa pdllumajandusiuhistutest

Smart Cooperation D),
- We are the democratic tool empowering farmers to go from
i for sus.ta.l na ble g rOWth . the land to the market, anticipating consumers’ needs
< e in each link of the value chain
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Delighting consumers

Creating jobs & growth
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Supporting loc_a!
& rural communities

o2
*cogeca
european agri-cooperatives 17th Century AGRI-COOPS Members Market Share Turnover
in the EU per Member

Since the 22.000 +6M Farmer More EMPs 40% EU About €56K Not Only SMEs Multi Sectors



Pollumajandus-, kalandus- ja metsandusuhistute
arv riigiti

| Eesti®
21 péllumajandus-
Uhistut




Pollumajandus-, kalandus- ja metsandusuhistute

liikmete arv riigiti

—
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lirimaa
143.741 liiget
-t
: E Soome
Ve 125.000 liiget
9 ']
Nl
1 Eesti*
2.036 liiget
Lati
Saksamaa 4.846 liiget
1.452.000 liiget*
*sh mitteaktiivsed “liikmed
Prantsusmaa Austria
400.000 liiget 1.371.856 liiget
Portugal
300.000 liiget
Itaalia
Hispaania 742.078 liiget
1150.341 liiget




Pollumajandus-, kalandus- ja metsandusuhistute

tootajate arv riigiti

Soome

26.130 tootajat
lirimaa
14.565 tootajat

Saksamaa

107.478 tootajat
Prantsusmaa
195.000 tootajat Austria

26.665 tootajat
Portugal
9.000 tootajat

[taalia

91.584 todtajat
Hispaania
310.831 to6o6tajat




Euroopa pollumajandusuhistute turuosa peamistes

sektorites

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

20716: 64% piimatoodangust tarnitakse
uhistute kaudu*

y European Commission’s Report on “the latest developments
on the dairy market and the use of instruments established as
part of the “milk package”.

Al

Lamba- Oliivid Vein Teravili Sea- Suhkur Piim PuU-ja
liha liha koogivili  Kokku




Euroopa pollumajandusuhistute turuosa

>50% mdned Pdhja-
Ja Kesk-Euroopa
riigid

25-50%

> 25% kuid < 50%
Vahemeremaad (v.a.
Kreeka <25%)

- more than 50 % -

< 25% Ida-Euroopa
riigid




Pollumajandusuhistute mudelid

Pohjamaad:

« Korge integratsiooni tase

« Vaike arv korgelt spetsialiseerunud ja suuri pdllumajandusuhistuid .

Louna-Euroopa riigid:

« Kobrgel tasemel «xatomiseerumine» {}
i@ @

* Integratsioon teise astme Uhistute kaudu

« Piiratud majanduslik modde

Uuemad liikmesriigid:

« Podllumajandusuhistute areng kesine
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05 Brandi loomine




Brandi tahenduse areng

3000-1000

Eristada omandit

Vanad egiptlased
alustasid
loomade
margistamist, et
sumboliseerida
omandit.

1800-

1950ndad

Teavitada
kvaliteedist &
voita usaldus

Vabrikud
margistasid oma
transpordi-
konteinereid, mis
naitas toote
korget kvaliteeti
ja aitas voita
tarbija usaldust.

Kaubamarkide

Registreerimise
Akt USA-s lubas
firmadel omada
logosid.

Eristada tooteid &
voita tarbija
loojalsus

Reklaaminduse
kuldajal hakkasid
firmad kasutama
emotsionaalseid
sonumeid
toodete
brandimiseks ja
tarbijate
voOitmiseks.

Brandijuhtimise
kontseptsiooni
arendamine.

1970-

1990ndad

Anda firmale
personaalsus

Tarbijate kasvav
brandi-
teadlikkus.

Suurfirmad
hakkavad
turundama
brande rohkem,
kui tooteid.

Luua
emotsionaalne
side

Tarbijad
huvituvad vahem
brandist ja
rohkem hinnast,
kogemusest ja
moistlikkusest.

Brandiloo
jutustamine
loob
emptsionaalse
kaasamise.



Kas omandi element on endiselt kohane pdllumajandus-
uhistute brandide peamise tunnusena maailmas?

FarmVeda

A it & . Owned by the Farmers of India
» \.C\"M"" OWI‘(O v




Kas omandi element on endiselt kohane pdllumajandus-

uhistute brandide peamise tunnusena EL-s?

A
D PARNER, 1%
DAIRY FARMERS ONCD
“Le — . «\*"‘P“MER e %,
GOUESSANT Icish Food co-op R%

COOPERATIVE PAR NATURE Quality producers, delivering together
GLEN



(9% Lobby-tegevus
brandi
edendamiseks




Alguspunkt:

* Pollumajandusuhistud on ariettevotted, mida
ajendavad tegutsema vaartused

* Pollumajandusuhistud on ariettevotted, mis jaavad ellu
vOi kukuvad l[abi tanu oma voimekusele pakkuda
teenuseid voi tooteid oma pdllumeestest liikmetele,
kes on ettevotte omanikud.

W Nad on ettevotlikud ning peavad konkureerima teiste
ettevotlusvormidega.

W Pollumajandusuhistud teenivad eelkdige pdllumees-
test liikmete huve, mitte kasumit valistele investoritele.




Uhistute vaartuspakkumise ja konkurentsieelise
kommunikeerimine

Omadused

Toote vdi teenuse kirjeldus. Kuna
toode v teenus ei ole piisav
iseenesest, siis nende omadustel
on eesmark — nad pakuvad
kaasnevat kasu.

On kaht tUupi kasu: protsessi
kasu ja tulemuse kasu. Protsessi
kasu seostatakse toote voi
teenuse kasutamisega, nt kui
masinat on lihtne ja ohutu
kasutada. Tulemuse kasu on seel
mida toote vdi teenuse kasutaja
saab nende kasutamise
tulemusel, nt vdhenenud
tootmiskulu tootlikkuse kasvu
tottu.

Vajadused

Turundajad moénikord viitavad
vajadustele kisimusega ,Mis on
selles minu jaoks? Poliitika
arendamisel peame motlema,
kuidas pollumajandusUhistud
haakuvad EL poliitiliste

prioriteetidega, kuidas saavad aidata

poliitika vajaduste taitmisel.

Miks on see tahtis?




Uhistu eripara kommunikeerimise vétmeelemendid

Relevantsus

Olulisim statistika

Peamised faktid




URO saastliku arengu eesmargid: kompass ja kaart

poliitikategijatele

BIOSPHERE

a3




Votmesdnum ja eesmargi, visiooni ning strateegia
seadmine URO saastva arengu eesmarkide jargi
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Pohielemendid Euroopa pdllumajandusuhistute
vaartuste kommunikeerimiseks

Pollu-
majandus-
uhistute
eesmark

Peamised
vaartused

Strateegi-
lised
eesmargid

Brandi
lubadused




Pollumajandusuhistute eesmark

** Teha koos kdike seda, mida pollumees Uksi teha ei saa — Uhendatud joud

*¢ Vastata liikmete vajadustele, mida nad valjendatavad demokraatlikult Uhistu juhtimises
aktiivse osalemise kaudu

* Pollumeeste ressursside uhendamine teatud tegevusaladel
* Pakkuda mitmesuguseid teenuseid ja nduannet uhistu uksikliikmetele
* Toota lisandvaartust tootlemise ja turustamise abil

* Turustada toodangut integreeritud lahenemise abil (see on enam, kui vaid
labiraakimisvoime suurendamine)

* Pakkuda toodete transpordi, pakendamise, laialiveo, turundamise teenust

* Varustada liikmeid pollumajandussisenditega

ot

» Luua mastaabisaastu



Pollumajandusuhistute visioon

% Ariettevdttena tagada sektori jatkusuutlikkus ja konkurentsivdime
pollumeestest liikmete teenindamise ja tarbija ndudmiste moistmise
kaudu

* Toetada pdllumehi nende positsiooni tasakaalustamise abil toidu
tarneahelas

% Uhendada olemasolevad to6tlemisressursid ning hoida need
pollumeeste omandis (konsolideerumine)

% Liikuda vastupidavuse olukorrast ,anti-hapruse” / haavamatuse olukorda



TOP 3 strateegilist ja tegevusprioriteeti

* Jatkata pollumeestest liilkmete tugevamaks muutmist pakkudes
vahendeid uleminekuks ringmajandusele ning kriisidele vastupidavale ja
Innovatiivsele pollumajandusele

% Olla ,anti-habras” (minna kaugemale pelgalt kriisidele vastupidavusest

Nning dppida, kuidas loigata kasu ootamatust kriisiolukorrast voi turu
volatiilsusest)

% Luua lisandvaartust, mastaabisaastu, parendada turupositsiooni,
konsolideeruda



Brandi lubadused

* Kujundada tuleviku pdllumajandus
* Olla andmetark ja tarbijateadlik

* Hoida maapiirkonnad elusad ja kogukonnad dUnaamilised
* Edendada majanduskasvu ja tookohtade loomist

% Toetada URO sa3stva arengu eesmarkide saavutamist ja aidata
pollumajandusel olla 6konoomne, sotsiaalselt ja keskkondlikult kestlik

* Parendada pollumajandus- ja toidusektori konkurentsivoimet

*# Parandada vastupidavust ja liikuda ,anti-haprusele” / haavamatusele



Peamised vaartused

* Vabatahtlik ja avatud liikmelisus

* Demokraatlik liitkmete-poolne
kontroll

* Lilkmete osalemine majanduslikult
* Autonoomia ja séltumatus

* Haridus, koolitus ja informatsioon
% Uhistegevus Uhistute hulgas

* Kogukonna eest hoolitsemine

* Eneseabi

* Vordsus

* Omakapital

* Solidaarsus

* Turule orienteeritus
* Sotsiaalne vastutus

* Labipaistvus



Vaartuspakkumised

*“Pollumajandusuhistutena parendame pollumeeste positsiooni toidu
tarneahelas ja Uhiselt kujundame pollumajanduse tuleviku.”

*“Olles maalahedased ja pikaajalisusele suunatud ettevotted tagame
sektori konkurentsivoime, luues lisandvaartust ja parandades
maapiirkondade vastupanuvoimet kriisidele.”

*“Oma integreeritud lahenemisega viime uue polvkonna jaoks Euroopa
pollumajanduse uheskoos haavamatuse tasemele.”

UVP:
*“Oleme demokraatlik vahend, mis voimaldab pdllumeestel minna maalt
turule, arvestades tarbijate vajadusi.”




Iceland

B P

How do European Agri and
Forest Cooperatives achieve
the United Nations' Sustainable
Development Goals?

“Our agri-cooperatives have built a resilient business model that allows our enterprises to
prosper and grow. We create sustainable value for our farmer-owners, employees,

consumers, and more importantly for the communities where we operate in.”




#CoopsDay 2019 -EU's
agri-cooperatives are a
powerful synergy of
democracy and
business

Phil Hogan - EU Commissioner
for Agriculture
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TOP 3 strateeqilist ja tegevusprioriteeti
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